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ILUSTRISSIMOS SENHORES MEMBROS DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO DA A
LEGISLATIVA DO ESTADO DE ALAGOAS

Administrativo

LI

Data: 19/04/2022 - Horario: 15:

Processo n°. 96/2022
Modalidade: Concorréncia n°. 01/2022

NOVAGENCIA PROPAGANDA LTDA, pessoa juridica de direito privado, legalmente
inscrita no CNPJ sob o n2. 04.668.053/0001-36, com enderego a Av. Jucd Nunes, n2. 315, bairro de
Jaragug, cidade de Maceid, Estado de Alagoas, CEP n°. 57022-070, representada neste ato por seu
socio-gerente Jair Rogério de Lima, brasileiro, casado, publicitario, portador da cédula de identidade
RG n@. 563.908 SSP-AL, inscrito no CPF sob o ne. 468.909.804-25, residente e domiciliado nesta
cidade de Maceio, Estado de Alagoas, vem, respeitosa e tempestivamente a presenca de Vossas
Exceléncias, com fulcro no art. 109, da Lei n2. 8666/93 e no item 7.5 e respectivos subitens do Edital

de Concorréncia n°. 01/2022, apresentar sua:

IMPUGNACAO

em face do Recurso interposto pela empresa DUCK COMUNICAGCAO INTEGRADA LTDA, inscrita no
CNPJ sob o n2. 07.090.801/0001-34, pelos fatos e mediante as razées faticas, técnicas e juridicas a

seguir delineadas, requerendo ao final a manutencéo integral da deciso recorrida.

. DA TEMPESTIVIDADE E DO CABIMENTO

Em conformidade com a Lei n°. 8.666/93, temos que o prazo para a apresentacdo da

Impugnacdo ao Recurso é de 05 (cinco) dias tteis, na dicgdo literal do art. 1089, in verbis:

Av. Juca Nunes, 315 - Jaragua - Maceio-AL
CEP 57022-070 - Tel.: 82 3231-2000
@novagenciacomunicacao
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Art. 109. Dos atos da Administragéio decorrentes da aplicacdo desta Lei cabem:

§ 32 Interposto, o recurso serd comunicado aos demais licitantes, que poderdo

impugnd-lo no prazo de 5 (cinco) dias dteis. (g.n.)

Sendo assim, tendo sido o Impugnante regularmente intimado do Recurso no dia
12/04/2022 (terga-feira), computando-se o prazo de 05 (cinco) dias uteis, utilizando-se a sistematica

de contagem dos prazos do art. 110, da Lei n°. 8666/93%, chega-se a data de 20 de abril de 2022
(quarta-feira), prazo aqui de todo observado.

Portanto, é manifesto o cabimento da presente Impugnagdo, posto que, além de
apresentar-se tempestiva e de acordo com os ditames constitucionais e legais, se trata de um direito
publico subjetivo, liberto de quaisquer condicionantes, usado com a finalidade de que a Autoridade
Administrativa competente possa tomar conhecimento dos fatos, coibindo, assim, a prética de atos
ilegais ou irregulares cometidos pela Administragdo Publica, tais quais os ensejadores da demanda

em pauta.

Devidamente comprovada a tempestividade e o cabimento da Impugnacdo, requer-

se o recebimento do presente para o seu devido processamento e apreciacdo legal.

Il. DAS ALEGACOES TECIDAS NO RECURSO

Argumenta a empresa DUCK COMUNICACAO INTEGRADA LTDA, em sintese, que as
empresas licitantes NOVAGENCIA PROPAGANDA LTDA e TAL PROPAGANDA E COMUNICACAO LTDA

descumpriram o Edital quando da analise de seus documentos pertinentes a Proposta Técnica.

Consubstancia tais irregularidades em 3 (trés) pontos: 1) Desatendimento ao

Instrumento Convocatério quando da juntada de documento apécrifo e/ou sem autenticidade dos

' Art. 110. Na contagem dos prazos estabelecidos nesta Lei, excluir-se-d o dia do inicio e incluir-se-4 o do
vencimento, e considerar-se-do os dias consecutivos, exceto quando for explicitamente disposto em contrario.

Paragrafo (inico. S6 se iniciam e vencem os prazos referidos neste artigo em dia de expediente no drgdo ou na
entidade.
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relatos formalmente referenciados por seus clientes; 2) Pela manifesta auséncia de correta

precificacdo no que tange aos Planos de Midia; e 3) Pela manifesta auséncia de correta precificacdo

no que a publicagdo nos Jornais.

Por fim, requer que seja dado provimento ao Recurso Administrativo, com o fito
anular a decisdo da Comissdo quanto a classificacdo das Propostas Técnicas, além de desclassificar do

Certame as empresas licitantes NOVAGENCIA PROPAGANDA LTDA e TAL PROPAGANDA E
COMUNICACAO LTDA.

Estes sdo, em sintese, os fundamentos de fato e de direito que embasam o Recurso

Administrativo ora combatido. Ndo merece prosperar, pelos motivos que se passa a expor.

11l. DOS FUNDAMENTOS. DO RECURSO INTERPOSTO

l11.1. Da Necessidade de Desclassificacdo da Licitante Novagencia. Desatendimento ao Instrumento

Convocatorio. Erro Grosseiro. Documento Apdcrifo. Documento Invalido

Argumenta a empresa Recorrente que a empresa NOVAGENCIA PROPAGANDA LTDA,
ora Impugnante, teria destendido ao Instrumento Convocatério quando da juntada de documento

sem autenticidade dos relatos formalmente referenciados por seus clientes.

Segundo a Recorrente, o Projeto Basico prevé em seu item 9.10.3, aliena “b”, que os
relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo podem referir-se a
acOes de comunicagdo solicitadas e ou aprovadas pela anunciante, devendo todas as péginas do
relato estarem assinadas pelo autor do referendo e a assinatura deve ser autenticada na Gltima folha
do relato, e, em virtude do desatendimento por parte desta Impugnante, deve ser punida pela

Comissdo de Licitagdo, com a decretagdo de sua desclassificacdo.

Ocorre, todavia, que tal entendimento ndo procede. Explica-se:

a) Da possibilidade legal de diligécias por parte da CPL

Av. Juca Nunes, 315 - Jaragua - Maceio-AL
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Inicialmente, insta destacarmos que € atual e pertinente a problematica relativa 3
superagdo do formalismo restrito nos procedimentos de andlise dos documentos de habilitacdo e

Propostas Técnicas nas licitagdes publicas.

Em seu art. 43, §3¢, dispSe a Lei n? 8.666/1993 ser “facultada @ Comissdo ou
autoridade superior, em qualquer fase da licitacéo, a promogéo de diligéncia destinada a
esclarecer ou a complementar a instrugdo do processo, vedada a incluséo posterior de documento

ou informagéo que deveria constar originariamente da proposta”.

Ou seja, havendo alguma falha formal, omissdo ou obscuridade nos documentos de
Habilitagdo e/ou na Proposta ha um poder-dever por parte da Comiss3o Permanente de Licitagdo em
realizar a diligéncia, superando-se o dogma do formalismo excessivo e prestigiando a razoabilidade e
a busca pela eficiéncia, ampliagdo da competitividade e a proposta mais vantajosa para a

Administraco.

Note-se, portanto, que a realizagdo de diligéncia complementar é um instrumento
que ajuda o 6rgdo a esclarecer duvidas, verificar fatos e até mesmo complementar documentos que
ja foram apresentados pela empresa no Certame, destinada a esclarecer ou a complementar a
instrucdo do procedimento licitatério independente de previsdo em Edital?, sendo decorrente dos
principios da Administracdo Publica e da propria disposicdo legal contida no art. 43, §32, da Lei de

LicitagGes.

Portanto, um documento sem assinatura, ndo seria motivo suficiente para inabilitar
ou desclassificar o licitante, quando temos 2 disposicdo um instrumento tdo relevante quanto a

possibilidade de diligenciar.

Ainda temos que observar, que a falta de assinatura ndo interfere no contetdo do

documento, se tratando de um mero erro simples que pode facilmente ser adequado, preservando a

Proposta Técnica.

 Nesse sentido: Acérdio TCU ne 2.459/2013-Plendrio.
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Podemos verificar que esse entendimento é corroborado pela jurisprudéncia. Tanto o
Tribunal de Contas da Unido quanto os Tribunais de Justica patrios ja pacificaram o entendimento,

aplicado-se o formalismo moderado na andlise desses casos, prevalecendo o resultado sobre a forma

estrita. Sendo confira-se;

EMBARGOS DE DECLARACAO. APELACAO CIVEL. MANDADO DE SEGURANCA.
LICITACAO. PROPOSTA DECLARADA VENCEDORA. FALTA DE ASSINATURA NA OFERTA
FINANCEIRA.  IRREGULARIDADE QUE NAO COMPROMETE OS PRINCIPIOS
NORTEADORES DO COMPETITORIO. AUSENCIA DE DIREITO DO CONCORRENTE
PUGNAR PELA INABILITACAO. A licitacdo destina-se a garantir a observédncia do
principio  constitucional da isonomia e da proposta mais vantajosa para a
Administracdo (art. 32 da Lei n. 8.666/93). A Administracio acha-se vinculada ds
condi¢bes do edital (art. 41 da Lei n. 8.666/93). Todavia, conforme entendimento
sedimentado no dmbito do STJ, rigorismos formais extremos e exigéncias intteis néo
podem conduzir a interpretagdo contrdria & finalidade da lei. Tal ocorre no caso dos
autos, em que se mostra correta a decisdo administrativa que declarou habilitada,
concorrente que deixou de assinar a oferta financeira, porém é identificada através
de rubrica e dos demais documentos que compBem a proposta, que se mostrou mais
vantajosa para a Administragdo. Auséncia de qualquer vulneracéo dos principios da
licitagGo. Inexisténcia de direito da concorrente pugnar pela sua inabilitacdo. A
questdo quanto @ perda do objeto em razédo da assinatura do contrato somente foi
suscitada apds o julgamento da apelagédo. Embargos rejeitados.

(Embargos de Declaragdo N2 70052251790, Vigésima Primeira Camara Civel, Tribunal
de Justica do RS, Relator: Marco Aurélio Heinz, Julgado em 27/02/2013 —site TJRS )

E irreqular a inabilita¢io de licitante em razéo de auséncia de informagéo exigida
pelo edital, quando a documentacdo entreque contiver de maneira implicita o
elemento supostamente faltante e a Administragéo néo realizar a diligéncia prevista
no art. 43, § 39, da Lei 8.666/93, por representar formalismo exagerado, com prejuizo

a competitividade do certame.
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(Acorddo TCU n? 1.795/2015-Plenario).

E irreqular a desclassificagGo de empresa licitante por omissdo de informacdo de
pouca relevincia sem que tenha sido feita a diligéncia facultada pelo § 32 do art. 43
da Lei n® 8.666/1993.

(Acérddo TCU n? 3.615/2013-Plendrio).

Ao constatar incertezas sobre o cumprimento de disposicdes legais ou editalicias,
especialmente duvidas que envolvam critérios e atestados que objetivam comprovar
a habilitagdo das empresas em disputa, o responsdvel pela condugdo do certame
deve promover diligéncias para aclarar os fatos e confirmar o contetdo dos
documentos que servirdo de base para a tomada de decisdo da Administracdo (art.
43, § 39, da Lei 8.666/1993)

(Acérddo TCU n? 3.418/2014-Plenério).

Também encontram-se conjugando do mesmo entendimentos os seguintes Acérdios

do TCU: Acérddo n2 2159/2016 — Plenario; Acérdio ne 1535/2019 - Plendrio; Acdrddo ne.

3418/2014 - Plenario, Acorddo n2.3615/2013 — Plendrio; e Acdrddo n2 1795/2015 — Plendrio.

Portanto, a simples auséncia de assinatura em um documento ou na proposta nio

deve causar a inabilitagdo ou desclassificagdo do licitante, sendo defeso a Comissdo de Licitacdo uma

mera diligéncia para solucionar o impasse.

Assim, visando facilitar os trabalhos dessa r. Comissdo de Licitacdo, anexamos a

presente o documento de firma reconhecida da assinatura do Ex-Secretirio de Estado de

Comunicagéo, o jornalista Sr. Enio Lins, sanando qualquer irregularidade.

b) Da impossibilidade de exigir documento de firma reconhecida quando ndo se existe ddvida

quando a autenticidade do documento

Em segundo momento, acaso a Comissdo de Licitagdo entenda por ndo diligenciar,
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poderd superar a matéria do documento sem autenciacdo, uma vez que a exigéncia nio encontra

respaldo na Lei de Licitagdes.

Em relacdo a esse tema o TCU, no seu Manual de Licitagbes e Contratos, 42 edi¢do, p.
464, manifestou-se no sentido de que: “Ressalvada imposicéo legal, o reconhecimento de firma

somente serd exigido quando houver divida de autenticidade”.

Essa mesma manifestacdo esta presente no Acérddo do TCU n°, 1301/2015-Plendrio,
que acrescenta a necessidade de divida em relagdo a autenticidade, que haja prévia previsdo da

exigéncia em Edital.

Também, em &mbito federal o Decreto neo. 9.094/2014 reproduz o mesmo
entendimento do TCU em relagio & necessidade de reconhecimento de firma sé se houver ddvida

quanto a autenticidade ou previsdo legal das informacdes.

Trilhando por este caminho é o entendimento unissono da jurisprudéncia sobre o

tema, sem especial o Superior Tribunal de Justica, sendo vejamos:

ADMINISTRATIVO. RECURSO ESPECIAL. FALTA DE RECONHECIMENTO DE FIRMA EM
CERTAME LICITATORIO.

1. A auséncia de reconhecimento de firma é mera irreqularidade formal, passivel de

ser_suprida em certame licitatério, em face dos principios da razoabilidade e

proporcionalidade (Grifo nosso).

2. Recurso especial improvido. Discute-se no presente feito, se a falta de
reconhecimento de firma do advogado subscritor da proposta em feito licitatério é
suficiente para eliminacdo do certame em respeito ao principio da vinculagdo ao
instrumento convocatdrio. Ora, a auséncia de reconhecimento de firma pode ser
facilmente suprida pelos demais documentos apresentados e ao longo do
procedimento licitatério (grifo nosso). Deste modo, ela se constitui em mera
irregularidade, perfeitamente sandvel, pois ndo causa qualquer prejuizo ao interesse

publico. 6 Nessa seara, a legalidade estrita cede terreno & instrumentalidade das
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exigéncias do edital, porquanto a irreqularidade ocorrida (falta de reconhecimento de
firma do instrumento de procuragéo) constitui-se em defeito irrelevante ao ndo
comprometer a identificagdo do participante e do seu mandatdrio no certame.
(Recurso Especial 542.333/RS — Rel. Min. Castro Meira — Segunda Turma — Data da
Publicacdo: 07/11/05)

O Tribunal de Contas da Unido — TCU também j& se manifestou em diversas

oportunidades sobre o assunto, como podemos demonstrar:

Acdordéo 291/2014 - Plendrio — TCU

9.3. dar ciéncia a Prefeitura Municipal de Alto Alegre dos Parecis/RO das seguintes
irregularidades e impropriedades ocorridas na Tomada de Pregos 05/2013, com vistas
a evitd-las em futuros certames licitatérios destinados @ contratagéo de objetos
custeados por recursos federais:

9:3.1.(..]:

9.3.2.:[:l;

9:3.3.L..];

9.3.4. inabilitacdo de empresa devido & auséncia de reconhecimento de firma,

exigéncia essa que apenas pode ser feita em caso de divida da autenticidade da

assinatura e com prévia previsdo editalicia, conforme entendimento desta Corte, a

exemplo do Acdrdéo 3.966/2009-22 Cdmara;
9.3.5.[..);

Acorddo 604/2015 — Plendrio

9.3.2 a jurisprudéncia desta Corte de Contas considera restritiva competitividade

das licitacdes cldusula que exija a apresentacdo de documentacdo com firma

reconhecida em cartdrio, conforme Acérdéo 291/2014 — Plendrio;

Em resumo a Exigéncia de firma reconhecida em cartério ofende o Principio da
Competitividade, portanto, como regra geral, a exigéncia de firma reconhecida em documentos de

licitagdo apenas se torna legal em caso de divida da autenticidade da assinatura, o que, nem de
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longe, é o caso em questio.
¢) Da ma-fé da empresa Recorrente

Por fim, mas ndo menos importante, principalmente no que tange a “ddvida” da
Recorrente quanto a assinatura constante na Gltima folha dos itens Repertdrio e de Relatos de
Solugdo de Problemas de Comunicacdo, referenciados pelo cliente da empresa ora Impugnante,

cabe-nos trazer a baila a sua afirmagéo:

“Ademais, conforme constata-se nas imagens colacionadas, retiradas dos
documentos encaminhados pelas empresas, constata-se que a documentagdo da
NOVAGENCIA sequer possui a assinatura do autor do referendo, {...), sendo, portanto,

impossivel auferir a autenticidade das assinaturas constantes nos documentos”.

Ocorre, r. Comissdo de Licitagdo, que causa muita estranhesa tal afirmacdo, posto
que a empresa DUCK COMUNICACAO INTEGRADA LTDA coloca em ddvida de forma maliciosa a
chancela de documentos apresentados com a assinatura do Ex-Secretario de Estado de
Comunicagdo, o jornalista Sr. Enio Lins, todavia a aludida também agéncia manteve contrato com
mesmo cliente, tendo ciéncia que as campanhas publicitérias foram produzidas, veiculadas e

referendadas pelo anunciante.

E mais, tem conhecimento da assinatura do Ex-Secretario de Estado de Comunicacdo,
o jornalista Sr. Enio Lins, ja que, repita-se, teve a aprovagdo do mesmo em diversas campanhas

publicitarias.

Sendo assim, questiona-se qual a “divida” quanto a autenticidade do documento.
Em resposta a essa r. Comissdo de Licitacdo destacamos que inexiste, tratando-se apenas de Recurso

cuja finalidade é tumultuar o Certame.

De toda sorte, a empresa ora impugnante NOVAGENCIA PROPAGANDA LTDA atesta a

veracidade da sua assinatura nos documentos apresentados e sugere a essa r. Comissdo Permanente D
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de Licitacdo, acaso ainda haja divida quanto a como proceder o caso em testilha, que promova
diligéncia junto ao Sr. Enio Lins, caso ainda existam dividas em relagdo a comprovacdo dos

supramencionados documentos.
Passemos adiante.

I11.2. Dos Custos de Criacdo da Empresa Novagencia. Da Manifesta Auséncia de Correta Precificacdo

No topico em questdo argumenta a empresa Recorrente que a ora Impugnante

’

quando da confecgdo dos Custos de Criagdo, ndo precificou os custos com Newsletter, Card Gif,

Criacdo de filme com 30", Outdoor e Carrossel.

Sendo assim, entende a Recorrente que houve o destadentimento do instrumento
convocatdrio, posto que a empresa NOVAGENCIA PROPAGANDA LTDA teria programado “a entrega
de diversos produtos que néo constam na planilha de precificagéo, angariando, com isso,
vantagem que sabe-se indevida, visto que oferta diversos servicos sem ao menos apresentar os

custos, sendo, portanto, inexequivel o projeto”.

Ocorre, todavia, que ndo procedem as argumentacBes trazidas pela Recorrente,

como passaremos a demonstrar:

Entende-se como ndo midia, publicagdes que ndo tem custo de veiculacio, o que se
enquadra a multiplicidade de meios proprios sob comando da Diretoria de Comunicacao da
Assembleia Legislativa de Alagoas, como redes sociais (Facebook, Instagram e Twitter), site oficial,

canal do YouTube, TV Assembleia, E-mail marketing, murais internos, newsletter etc.

Sob esse contexto, a empresa pora Impugnante defende como otimizagdo de verba e
amplitude de comunicagdo que as pegas publicitarias criadas para veiculacio em midias comerciais

sejam também utilizadas e programadas pela Diretoria de Comunicacio da Assembleia Legislativa em

suas ferramentas de midia, sem custo de veiculacdo.

Av. Jucd Nunes, 315 - Jaragua - Maceio-A
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Como exemplo, o video de 60” com adaptacio de 30” pode ser divulgado na TV
Assembleia, no YouTube e nas redes sociais; o antncio de jornal e/ou revista pode ser divulgado no
newsletter ou impressos em murais; entre outras adequacdes, para planejamento e gerenciamento

da equipe de Comunicacdo Publica responsavel pela imagem da Assembleia Legislativa do Estado de

Alagoas.

Enfim, dentro do composto de comunicagdo, a empresa NOVAGENCIA PROPAGANDA
LTDA programou (planejou, projetou) a adequacio de mensagens e sua multiplicidade de linguagens
para manter unidade de comunicacio e de entendimento em diversas midias, offline ou online, paga

ou sem custo de veiculacdo.

Sob esse contexto, vale destacar, pelo desconhecimento da empresa Recorrente,
que a Newsletter consta como midia prépria da Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas (como
se vé da breve anilise do site www.al.al.leg.br — Diretoria de Comunicagdo/publicacoes) e como sera

0 proprio antincio de revista/jornal com custo de criagdo cobrado, ndo requer nova cobranga.

Os exemplos de formatos de propaganda digital citados na Ideia Criativa, que sdo
adequagdes das Pegas Publicitdrias da midia paga, seja a corporificada (Carrossel Redes Sociais), seja
ndo corporificada (posts redes sociais) estio com valores agregados de produgdo e criacdo na

estratégia de midia.

Nota-se, portanto, o uso de nomenclatura mais abrangente seguindo Tabela
Referencial da ABAP (Associacdo Brasileira das Agéncias de Publicidade) de servigos internos —
criagao — arte para card giff animado e de produgdo — card para stories, feed e banner de internet).
Estes 2 (dois) itens precificados sdo coerentes em valores as Propostas de pecas digitais expostas na

Ideia Criativa.

A empresa NOVAGENCIA PROPAGANDA LTDA, com a devida cautela, programou, na
estratégia de midia, 20 (vinte) placas de Outdoor durante uma bi-semana, com o valor de RS
11.200,00 (onze mil e duzentos reais) que consta na planilha de veiculagdo. As 20 (vinte) placas serdo

produzidas por RS 5.000,00 (cinco mil reais), valor esse que consta na planilha de veiculacdo.
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Em relagdo ao valor de criagdo, também contestado pela empresa DUCK
COMUNICACAO INTEGRADA LTDA, o argumento é embasado na formatacdo criativa da Proposta e no
principio da economicidade, onde se destaca a peca corporificada Compromisso que é a principal da
campanha e uma segunda arte, que se adequa a 3 (trés) aplicagdes de mensagens com intervencdes
minimas intituladas Responsabilidade, Respeito e Parceria. Dentro deste raciocinio de otimizagdo de
custos, portanto, foi inserido a cobranga na criagdo de 2 (duas) pegas, seguindo mais uma vez a

Tabela Referencial de servicos internos da ABAP — Alagoas.

Sob 0 mesmo prisma se aplica na adaptacio do roteiro do filme (A) de 60 segundos e
filme (B) de 30 segundos, cuja criacdo foi valorada com referéncia na peca de 60” de RS 6.336,53
(seis mil, trezentos e trinta e seis reais e cinquenta e trés centavos), jd que a menor é sé uma

supressao de texto do texto principal.

Ndo seria justo cobrar criagdo de um ajuste simples de roteiro, mas na producgdo das
pecas foi cobrada a reedi¢do do filme de 60” em 30”, por haver adaptacdo formato, edicdo de

imagens, trilha e finalizac&o.

Como se vé, portanto, a empresa ora Impugnante cumpriu estritamente o
Instrumento Convocatério quando da confecgdo da tabela dos Custos de Criacdo, precificicando cada
um dos servicos, em estrita observancia ao Edital e a Tabela Referencial da ABAP (Associacdo

Brasileira das Agéncias de Publicidade).

111.3. Dos Custos de Veiculacdo de Idéia Criativa. Da Manifesta Auséncia de Correta Precificacdo da

Publicacdo nos Jornais

Sustenta a empresa Recorrente que a empresa NOVAGENCIA PROPAGANDA LTDA,
ora Impugnante, teria destendido ao Instrumento Convocatério quando da Proposta ofertada para

veiculagdo de sua campanha publicitaria.

Segundo a Recorrente, o Edtial prevé em seu item 4.2.1.1.4 a necessidade de

Av. Juca Nunes, 315 - Jaragua - Maceio-A
CEP 57022-070 - Tel.: 82 3231-2000
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informar a precificagdo das insercdes em veiculos de comunicagdo, devendo ser considerados os de
tabela cheia, vigentes na data de publicacio do Aviso de Licitagdo, e que, apesar disso, a empresa
empresa NOVAGENCIA PROPAGANDA LTDA apresentou valores dos Jornais Gazeta e Tribuna

Independente que “néo condiz com a tabela atualizada apresentada pelos veivulos consultados”.

Mais uma vez, tenta a empresa Recorrente induzir essa r. Comissio de Licitagdo em

erro, como passaremos a demonstrar.

Como é cedico, os meios de comunicacio, em especial Jornal Gazeta de Alagoas e da
Tribuna Independente, utilizam valores distintos quando negociam a midia impressa em Jornal com
0s entes publicos e, como a Assembleia Legislativa do Estado de Alagoas é Poder Publico e
constituido, com condi¢Bes negociais semelhantes ao pode executivo, a empresa ora Impugnante

tratou de anexar a sua Proposta os valores reais praticados, como referencial de preco de midia

impressa.

Ora, r. Comissao Permanente de Licitacdo, ndo sé os precos apresentados sdo reais
e exequiveis, como por si s6 traduzem o principio consitucional da economicidade, expresso no art.
70 da Constituicdo Federal de 1988, que é o da obtencdo do resultado esperado com o menor custo
possivel, mantendo a qualidade e buscando a celeridade na prestagdo do servico ou no trato com os

bens publicos.

Assim, a Administracdo tem o dever de cuidar da coisa publica, isso porque se trata
do dinheiro do povo, significando dizer, portanto, que deve ser utilizada a solu¢do mais eficiente e

mais econémica para qualquer situacdo, como se vé no caso em deslinde.

E mais, como prova de que os valores s3o aqueles praticados no mercado e que
visam atingir maior vantajosidade a Administracdo Publica, anexamos a presente a resposta da

Gazeta de Alagoas, que reitera os valores outrora inseridos na Proposta.

Como se vé, de mais a mais nada hd se que cogitar nas alegacdes da empresa

Recorrente, devendo o Recurso Administrativo ser julgado totalmente improcedente.

Av. Juca Nunes, 315 - Jaragua - Maceio-A
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IV. DO PEDIDO E DOS REQUERIMENTOS FINAIS

Diante ao exposto, tendo em vista que a Impugnac¢do ao Recurso atendeu a todos os
requisitos exigidos no Instrumento Convocatdério (Concorréncia n°. 01/2022), ante aos fatos narrados
e as razbes de direito aduzidas na presente peca, REQUER que seja conhecida a presente
IMPUGNACAO e declarada a TOTAL IMPROCEDENCIA do Recurso Administrativo, através do
indeferimento do pleito da empresa recorrente DUCK COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA, por
auséncia de fundamentag#o legal ou juridica que possa conduzir a reforma da decis&o proferida pela
Comissdo Permanente de Licitagdo, mantendo-se integralmente a decisdo relativa as Propostas

Técnicas,

Em caso de prosperar outro entendimento por parte deste Digno Presidente da
Comissdo de Licitacdo, requer-se que seja o presente encaminhado 2 apreciacdo da autoridade
superior do Orgdo Licitante, para que, em ultima andlise, decida sobre seu mérito, em conformidade

com o §4°, do art. 109, da Lei n°. 8666/93.

Sejam providas, em todos os seus termos, a presente Impugnacdo, e por isso mesmo
atendidos os seus pedidos, como forma de imposi¢io e prevaléncia da Lei,da doutrina e dos

principios da moralidade administrativa, a publicidade, a legalidadee a ampla defesa.
Termos em que pede e aguarda deferimento.

Maceid/AL, 19 de abril de 2022.

4

/
NOVAGENCIA PROPAGANDA LTDA — ME

Jair Rogério de Lima
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Doc. 01: Documento de firma reconhecida da assinatura do Ex-Secretario de Estado de Comunicagdo,

o jornalista Sr. Enio Lins.

Doc. 02: Resposta da Gazeta de Alagoas, que reitera os valores inseridos na Proposta.
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Fone: (82) 3315-3608 - CNPJ.: 09.316.415/0001-43

se o presente instrumento em 2 (duas) vias de igual teor e forma, para que surtam um sé efeito, as

quais, depois de lidas, sdo assinadas pelos representantes das partes, CONTRATANTE e CONTRATADA, e
pelas testemunhas abaixo.

Maceid-AL, ©« de 7Tz ~re s de 2020.
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